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|  LE WOW ! DE LA FIN | 

C’est en faisant n’importe quoi qu’on 
devient n’importe qui. » Tel est le 
leitmotiv qui revient à la fin de cha-

que vidéo de Rémi Gaillard, le gagman 
français le plus cliqué du monde sur 
Internet. Voilà un garçon surprenant. 
Tout d’abord, par son culot, puis par les 
défis qu’il relève, et enfin par sa faculté 
à se mettre en scène dans des situations 
hilarantes. Ce Montpelliérain de 33 ans 
à l’humour potache tire son inspiration 
des fameuses émissions de caméra 
cachée de la télévision. Il soutient à ses 
copains que n’importe qui peut faire 
pareil. Pari tenu ! Ses pre-
mières impostures filmées 
arrivent sur Internet en 
1999. Il déboule sur un ter-
rain de tennis où joue Yan-
nick Noah, il intervient pen-
dant l’émission des Chiffres et des 
Lettres, il marque un essai lors d’un 
match de rugby. Fan de football, il réa-
lise l’imposture qui fait sa célébrité : 
faux joueur lors de la finale de la Coupe 
de France 2002, il défile avec l’équipe 
gagnante et serre la main de Chirac. La 

vidéo fait un tabac sur Dailymotion. 
« C’était un rêve d’enfant et cela reste 
mon plus beau souvenir, confie-t-il. Et 
surtout je me suis bien amusé. » Sa noto-
riété se propage avec sa séquence de 
foot mémorable dans les rues de Paris, 
en 2007. « J’aime bien titiller les forces de 
l’ordre », avoue ce trublion. Une centaine 
de vidéos plus tard, son enthousiasme 
est intact. Il réalise ses films avec un 
caméscope et les moyens du bord : 
skieur alpin dans une piscine, kangou-
rou déjanté, Mario Kart en pleine course 
dans les rues de Montpellier, soit près 

de 220 millions de vision-
nages sur Internet. Rémi 
Gaillard s’est ainsi forgé 
une renommée internatio-
nale. La télévision lui fait 
les yeux doux, mais ce 

rebelle n’en fait qu’à sa tête. « Je fonc-
tionne au coup de cœur. Je ne veux pas 
d’entrave à ma créativité et je trouve 
qu’Internet est un espace de liberté extra-
ordinaire. » Son ambition, réaliser un 
long métrage. « Je suis n’importe qui, 
laissez-moi faire n’importe quoi. »  R
Son site : www.nimportequi.com

Un trublion 
qui aime bien 

titiller les forces 
de l’ordre

SES IMPOSTURES ONT FAIT SA RENOMMÉE. IL INVENTE DES GAGS ET LES 
MET EN LIGNE, JUSTE POUR RIRE. LES INTERNAUTES ADORENT.

| Par Frédérique Crépin |

            Le grand
         n’importe quoi 
de Rémi Gaillard
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Son site : www.nimportequi.com
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